Apmacibas: No tirgus izpétes lidz pardosanai
eksporta

Kad:

Apmacibas:

4. marts, plkst. 13.30 - 16.30
18. marts, plkst. 13.30 - 16.30
25. marts, plkst. 13.30 - 16.30

Individualas konsultacijas
1. aprilis, plkst. 9.00 - 17.00
8. aprilis, plkst. 9.00 - 17.00

Kur:
Attalinati, Zoom platforma

Apraksts

2025.gada marta un aprili Latvijas Investiciju un
attistibas agentiras (LIAA) regionalo parstavniecibu
pirmsinkubacijas un inkubacijas dalibniekiem tiek
rikotas apmacibas “No tirgus izpétes lidz pardoSanai
eksporta” un individualas konsultacijas.

Ieguvums apmacibu dalibniekiem:

e spéj identificet mérka tirgu, konkurentus un mérka
klientus, izstradat mérka klienta profilu, veikt
konkurentu analizi

e spéj izveidot marketinga stratégiju un ir ieguvusi
praktiskas zinasanas ka veicinat zimola
atpazistamibu, izstradat marketinga stratégijas skici

e spéjizveidot pardoSanas stratégiju un izpétit
eksporta iespéjas, izstradat pardosanas piltuvi un
klientu piesaistes planu.

Apmacibas norisinasies attalinati un daliba tajas ir
bezmaksas.

Apmacibas vada: Karlis Apkalns, Master Training
https://www.mastertraining.lv/

Darba valoda: latvieSu

Kontaktinformacija

Kristiana Karcevska

Inovaciju pakalpojumu nodala

Latvijas Investiciju un attistibas agentiira (LIAA)
Talrunis: + 371 29625544

E-pasts: kristiana.karcevska@liaa.gov.lv

Programma

4.marts

Tirgus izpéte un produkts

Business Model Canvas un pardosanas vieta taja
e Tirgus izpéte, pieprasijums un konkurentu

analize

Konkurentu analizes metodes un riki

Klientu vajadzibu izpéte

Merka Kklientu definésana.

Klientu segmentacija un profilu veidoSana

Produkta vertibas piedavajuma definésana

MVP (minimali dzivotspéjiga produkta)

veidoSana

e  Produkta attistiba un pielagosana tirgum

18.marts Marketinga stratégija un zimols

Majas darbu piemeéru analize

Marketinga stratégijas izveide

Cenu politika un cenu veido$anas stratégijas

Zimola izveide un uzturésana

Atpazistama un uzticama zimola izveide

Vizuala identitate un komunikacijas stratégija

Digitalais marketings vs. tradicionalais

marketings

e Al riki digitalaja marketinga (automatizacija,
klientu analize, personalizéts saturs)

e Satura un socialo tiklu marketings

e Eksporta tirgu izpéte un starptautiskais
marketings

e SagatavoSanas eksportam, pirmo klientu
mekléSana

25.marts Pardos$anas stratégija un eksports

1.aprilis

8.aprilis

Majas darbu piemeéru analize

Efektivas pardos$anas stratégijas

Pardosanas piltuves izveide

Klientu piesaistes metodes un riki

Tie$a un digitala pardosana

Pardosanas kanali: B2B vs. B2C, tiesa un

netieSa pardosana

e Socialo tiklu reklamas un e-komercijas
stratégijas

e PardoSanas sarunu vadiSana un klientu
parliecinasana

e Klienta attiecibu vadiba un klientu datu baze

e Attiecibu ar klientiem veidoSana un uzturésana

e Klientu datu parvaldibas riki un CRM sistémas

Individualas konsultacijas (30 min.)

Individualas konsultacijas (30 min.)



