
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
 
 

 
 

 

 

 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

 
 
 

 
 
 

 

 
 

 

Meistarklase: Digitālā mārketinga inovācijas un AI 
integrācija uzņēmumiem 

Kad: 
1.grupa 25.11; 29.11; 6.12 
2.grupa 26.11; 3.12; 9.12 
Plkst. 9.00 – 13.30 

Kur: 
Attālināti, Zoom paltformā 
 

Apraksts 
2024.gada novembrī un decembrī Latvijas Investīciju 
un attīstības aģentūras (LIAA) reģionālo 
pārstāvniecību inkubācijas dalībniekiem tiek rīkots 3 
meistarklašu cikls par inovācijām digitālajā 
mārketingā un AI integrēšanu uzņēmumu mārketingā.  
 
Meistarklašu dalībnieki iegūs: 

− padziļinātas zināšanas par digitālā mārketinga 
tendencēm un AI integrāciju; 

− atgriezenisko saiti par veicamajiem 
praktiskajiem uzdevumiem, lai varētu iegūtās 
zināšanas pielietot savos biznesa procesos; 

− pielāgotus padomus, kas atbilst katra 
uzņēmuma specifikai. 

 
Pasākums norisināsies attālināti un dalība tajā ir 
bezmaksas.  
 
Darba valoda: latviešu 
 
Meistarklases  vada: 
Ervīns Butkēvičs, MBA, AI risinājumu un mārketinga 
speciālists 
 
Kontaktinformācija 
Evija Piebalga 
LIAA pārstāvniecība Rēzeknē 
Latvijas Investīciju un attīstības aģentūra (LIAA) 
Tālrunis: + 371 29398363 
E-pasts: evija.piebalga@liaa.gov.lv 
 

Programma  

1.diena  
(6 ak.h) 
 
 
 
 
 
 
 
 
2.diena 
(6 ak.h) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
3.diena 
(6 ak.h) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Pamatkurss un praktiskie uzdevumi: 
• Digitālā mārketinga stratēģija, AI 

rīki stratēģijas pielāgošanai 
eksporta tirgos 

• Personalizācijas stratēģija  
• SEO un algoritmu tendences 
• Praktiskie uzdevumi 

 
 
 
Papildu tēmas un dziļāka izpratne: 
Praktisko uzdevumu analīze un individuālās 
konsultācijas:  

• Dalībnieku praktisko uzdevumu 
prezentācija un analīze 

• Diskusija par AI rīku efektivitāti un 
uzlabojumiem 

• AI un datu analīze biznesa procesos 
– tirgus izpētē un klientu uzvedības 
prognozē 

• Praktiskie uzdevumi un individuālās 
konsultācijas 

 
 
 
Papildu tēmas un dziļāka izpratne:  

• Jaunās digitālās platformas un 
kanāli – LinkedIn, WhatsApp, 
Youtube 

• KPI definēšana un AI rīku 
izmantošana rezultātu mērīšanai 

• AI balstītas mārketinga 
automatizācijas rīki, kas uzlabo 
kampaņu efektivitāti un ROI 

• Praktiskie uzdevumi 
 
 
 
 
 


